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Birinci Dinya Savasi sona ermesi ardindan Amerika’da seri Gretim hiz
kazandi. Teknolojik gelismeler sayesinde kurulan fabrikalarda kitlesel
Uretim basladi. Seri Uretimden c¢ikan Urtnlerin, insanlara ulastirilmasi
ve insanlarin bu urlnleri satin almasi gerekmekteydi. Modern
donemde, gercek ihtiyaclara dayanan tiketimi desteklemekte ve
uretim on plana cikarilmaktaydi bu nedenle kitlesel olarak Gretilen
drtnlerin insanlar tarafindan satin alinmasini zorunlu kiliyordu.




Sanayi kapitalizminin ilk donemlerinde isci, sadece is
giicti olarak diistiniiliiyordu. iscinin daha yiiksek
zevklerle donatilmasi gerektigini, kitlesel Gretime
dayanan bir ekonominin isciler tarafindan tiiketilmesi
zorunlu kilmaktadir. Uretim icin kontrol edilen isciler
artik tiketim icin de kontrol edilmeye basladi.
Metalarin giderek artan bolluktaki kitlesel Gretimi,
metalari yutacak kitlesel bir pazari talep eder (Lasch,
2006: 124). Fordist Gretimde iscilerin Gcretleri ylksek
tutularak hem calisanlarin tiketime katilmalari, hem
de artan talebe bagli olarak kitlesel tiiketimin
gerceklesmesi hedeflenmektedir.




The
Ten-Millionth

Ford

Tuketim Toplumunun olusmasina en etkin isimlerden biri olan
Edward Bernarys insan zihninde alisagelen ihtiya¢ kavramini
sekillendirmeye basladi. Artik insanlara Griintn rasyonel faydasindan

. . v . . - The 10,000,000th Ford car left
ziyade duygusal faydasini on plana cikarildigi mesajlar iletiliyordu. the Highland Park factories

v Pl g . . . . . . of the Ford Motor Company
Toplumda degisen ihtiyac kavrami ile insanlar Fordizmin tek dize seri June 4. This is a production
. .. : achievementunapproachedin
dretiminden artik memnun olmamaya basladi. Insanlar sikici ve automotive history. Tremen-
birbirinin ayni trilinler yerine, kolayca bir diger iriinden ayirt s 3 7
edilebilen, daha gosterisli tGrlinler istemektedir. (Bourdieu, 1984). Wenlen, ibonc il ek
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Ekonomide yasanan krizler, borsanin ¢okmesi issizligi
artirdi ve insanlar zevk icin al|§ver|§ yapmayl birakti.
Ekonomide ¥a§anan ¢Okisten kurtulmak i

drunlere kullanim émru bicilmeye baslan |
Uriinlerin dmrii kasitli olarak kisaltilmaya baslandi.
Bu kavram ilk kez Bernard Londan tarafindan
kullanildi. Ancak kasith eskitmenin kanuni olarak
zorunlu hale getirilmedi. Kasitl eskitme, insanlara
eskisinden daha yenisine sahip olmasi gerektl inin
anlatilarak insanlarin rizasi ile yapilabilecegi fikri
Brooks Stevens tarafindan hayata gecirildi.

'Kasith eskitme' tamamen tiiketicilerin takdiridir.
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isin icine reklamlar da girince isin boyutu artik
tamamen degismisti. Artik insan zihninde satin
alinan Urinlerin sadece ihtiyac icin satin alinmadigi,
insanin kendini mutlu hissetmek, daha iyi hissetmek
icin de tuketmesi gerektigi kitle iletisim araclari ile
desteklenmeye baslandi. Reklamlar araciligiyla,
taninmamis sabun tozlarindan arabalara, icecek,
sigara, giyim esyalari ve mutfak arac gereclerine
kadar her seyde marka imajlar yerlesti (Bocock,
1997: 31).

Biitiin maddi tatminleri saglayin ona, éyle ki uyumak, corek
yemek ve dlinya tarihini siirdiirmeyi dert edinmekten baska
yapacak bir seyi kalmasin; yerytiziiniin tim mallarina bogun ve
sac diplerine kadar mutluluga gémiin: Bu mutlulugun yiizeyine
kiictik kabarciklar ¢ikacaktir, suyun lizerinde oldugu gibi.
(Dostoyevski’den aktaran Baudrillard, 2020: 10).




lletisim alaninda yasanan gelismeler kitle iletisim
araclarinin yayginlasmasi ile reklamcilar toplumda
ortak bir kiltur yaratmaya baslamistir. Evlere kolayca
ulasabilen radyo, milyonlarca insana seslenerek
insanlara ayni deger yargilarini, fikirleri, satin alma
aliskanlarini kisaca ortak bir kaltlru asilamistir
(Marketing Turkiye 1994,Y3:571).

insanlar artik gercek ihtiyaclardan ziyade yaratilan
sahte ihtiyaclari tiketmeye baslamis, markalara,
urtnlere yiklenen imajlar ile olmak istedikleri
kimliklere ulasabilecekleri vaat edilmeye baslamistir.
Reklamcilar 1920’lerde, insanlarin gercekte
olduklarindan ziyade olmak istedikleri kimlikleri tercih
ettikleri varsayimina dayanmaktadirlar. Bu ylizden
cogu reklamda okuyucularin sosyal durumlarindan en
azindan bir adim 6nde konumlanmasi amaglanmistir
(Marchand, 1985:166).




Medya destegi ile yaratilan tuketim toplumunda
insan, yoksul kalma korkusu ile strekli calismaktadir.
Calismanin karsiligl olarak elde ettigi parayi ise
rahata, refaha, bolluga ulasmak icin harcamaktadir.
Bolluk kavrami, medya organlari ile strekli
desteklenmekte, kutsanmaktadir. Tiketim sistemi
devamliligini saglayabilmek icin sirekli olarak insani
bollugun icine cekmeye calismaktadir. Ginimiuzde
ise bolluk kavrami sadece imgelere indirgenmis,
mutluluk ile 6zdeslesmis bir durumdadir. insanlar
sadece bollugun gostergelerine sahiptir ve devasa
bir Gretim aygitinin dntinde yoksulluk ile kithk
gostergelerinin pesinde kosmaktadir. (Baudrillard,
2020: 77).

Ron English - Super Supper, 2010




Hayatimizi belirleyen ihtiyaglarimiz,
degerlerimizi ve glinlik davranis kaliplarimizi
uretmede, medya 6nemli rol oynamaktadir.
Bireyler surekli olarak konfora erisme cabasi ile
tuketmektedir. Kitlesel tretim ise bireylerin
tiketecegi urinleri imajlar esliginde
sunmaktadir. Uretilen her uruin, hizmet
eskimeye mahkumdur. Aksi taktirde yenisinin
uretilmesi s6z konusu olamaz Bu duruma 6rnek
olarak her donem hatta her mevsim igin
yaratilan, stirekli degisiklik gosteren eskimeye
mahkum olan ‘moda’dan bahsedilebilmektedir.
Kendisi eskimeyen bir kavram olan modanin
temsil ettigi her sey eskimeye ve yok olmaya
mahkumdur. Degisen yalnizca bicimlerdir.
(Baudrillard’tan aktaran Bayhan, 2011:221).
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https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/Iolaliza_time to bloom
Konsept ve tasarim ajansi Misterwilson, Belgikali kadin moda markasi Lolaliza igin yeni bir kampanya gelistirdi. 'Cigeklenme
Zamani' kampanyasi, bu sikintili zamanlarda ilham verici ve olumlu igeriklerle pozitifligi yayiyor ve evinizi ve ruh halinizi
aydinlatiyor. Mutluluk iceriden gicek agar. Ciceklenme zamani!
Misterwilson, Hollanda tarafindan Lolaliza i¢in Moda, Perakende Hizmetleri kategorileri dahilinde olusturulan agik hava reklami.



https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/lolaliza_time_to_bloom
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Cunkd hayat kirisikliklar yaratir.
https://www.adsoftheworld.com/media/print/nivea worry lines car



https://www.adsoftheworld.com/media/print/nivea_worry_lines_car

https://www.adsoftheworld.com/media/film/happy dance a happier place

Amerika Birlesik Devletleri Mutlu Dans i¢in Wieden + Kennedy tarafindan Guzellik
kategorisinde olusturulan film reklami. Kristen Bell, yeni CBD cilt bakim
markasi Happy Dance ile yorgun annelerin yardimina geliyor .


https://www.adsoftheworld.com/media/film/happy_dance_a_happier_place
https://doahappydance.com/

O kadar dogal bir sarisin ki kimse bunun boyali sa¢ oldugunu sdéylemez.
https://www.adsoftheworld.com/media/print/lowell blonde



https://www.adsoftheworld.com/media/print/lowell_blonde
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insanlar artik indirimlere inanmiyorlar, magazalarin fiyatlarini sisirdigini diistiniiyorlar, disari ¢ikip insanlara Uniferia'daki indirimlerin bir hikaye olmadigini anlatmak istedik.
Genia, Kolombiya tarafindan Unicentro Bogota icin su kategoride olusturulan basili reklam: Perakende Hizmetleri.
https://www.adsoftheworld.com/media/print/unicentro_bogota discounts that are not just a story



https://www.adsoftheworld.com/media/print/unicentro_bogota_discounts_that_are_not_just_a_story

Harry Rosen CMO'su Trinh Tham, Babalar Giinu hediye setine neyin yol agtigini agikliyor: "Her sey, Covid-19 sirasinda hastanelere
yardim etme ¢abamizla bagladi, ancak musterilerimizden gelen coskulu bir yanitin ardindan, tibbi olmayan yiz maskelerimiz simdi
cevrimigi olarak mevcut. Babalar Glnd, hem glivenli hem de sik olan modayi tanitmak igin miikemmel bir firsat. »
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/harry rosen i love you dad



https://www.adsoftheworld.com/media/digital/harry_rosen_i_love_you_dad

Tuketim Mabetleri

insanlara sunulan sahte tiiketim ihtiyaclarinin
giderilmesi amaciyla insa edilen alisveris merkezleri,
reklamlarin gercek islevinin ya da gercek etkisinin
test edildigi sosyolojik ve psikolojik yapilardir.
Alsveris merkezleri insanlara sunulan bos zamanin
tuketerek degerlendirildigi mekanlardir.




Alisveris merkezleri insanlara sundugu gorsel solen ile
adeta bir teatral etkinlige dontismus durumdadir.
Sinema salonlari, kafeteryalar, cocuk eglence parklari,
guzellik ve spor salonlari, palyacolar, sihirbazlar, onemli
ve 0zel konuklar, festivaller, mini konserler hep birlikte
bu sovun bir parcasi olarak, eglence icinde alisverisi ve
tuketimi yapilandirmaktadir.
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Alisveris merkezlerin i¢ dizayni zamanin
sorgulanmadan akip gitmesi icin tasarlanmistir.
Zamanin akip gittigini gosteren saatler yoktur, icerisi
her zaman isiltili ve aydinliktir. insanlar havanin
karadigini ancak disari ¢ciktiginda fark etmektedir.
Kolay ulasilabilirligi, icinde cok fazla Grtnu
barindirmasi, her kitleye hitap etmesi nedeniyle
glinuimuzin ahlsveris merkezleri sosyallesme
alanlaridir. Alicinin bos zamaninin degerlendirmesi
ve ihtiyaclarin burada karsilanmasi icin her sey en
ince ayrintisina kadar dustintlerek rasyonel bir
sekilde organize edilmistir. (Ritzer, 2000: 14, 26).




L./

Sve iy

£







Sinema Endustrisinin
Tuketim Toplumu
Elestirisi

Sinema enddstrisi tuketim kaltlrind elestiren
cok sayida filme imza atmistir. Ginimuzin kalt
filmleri arasinda gosterilen bu filmlerde,
medyanin insana dayattig tiketim cilginhgi
acikca dikkat cekmektedir.

AMERICAN PSYCHO

“You nee them oo the street. You watch thom on TV. | %
You might even vote for one this fall, & 4




BU SENIN TANRIN]

://www.youtube.com/watch?v=zAgiK2w5w30



https://www.youtube.com/watch?v=zAgjK2w5w3o
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